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MAESTRIA EN DIRECCION DE MARKETING, VENTAS Y ESTRATEGICA DIGITAL

8067-01
Periodo 1 Periodo 3
MES-001  GESTION DEL 1 0 30 MVED-304 ESTRATEGIASOCIAL 2 15 30
ENTORNO DE MEDIA. INBOUND
APRENDIZAJE MARKETING. EMAIL
MVED-101 ESTRATEGIA Y 2 15 30 MARKETING
MARKETING. MVED-305 OPTIMIZACIONWED. 2 15 30
ANALISIS INTERNO MARKETING
Y EXTERNO PROGRAMATICO
MVED-102 HERRAMIENTAS DE 2 15 30 Total por periodo 9 60 120
ANALISIS. X
DECISIONES Periodo 4
MVED-103  PLANIFICACION Y 2 15 0 MVED-401 NEUROBIOLOGIA. 2 15 30
PREVISION INTRODUCCION
MARKETING. -
INVESTIGACION DE MVED-402 FISIOLOGIA DEL 2 15 30
MERCADOS CEREBRO.
METODOS E
MVED-104 COMPETENCIAS Y 2 15 30 INSTRUMENTOS DE
HABILIDADES LEAN INVESTIGACION
START UP -
- MVED-403 FISIOLOGIA DEL 2 15 30
Total por periodo 9 60 120 CONSUMIDOR
Periodo 2 MVED-404 NEURO CREENCIAS 2 15 30
Codgo  Asgnawra  CR HT HP PreReq CoReg  MinCR PROPUE
. PROPUESTA DE
MVED-201 METODOLOGIA DE 3 15 0 VALOR
LA INVESTIGACION MVED-405 NEURORALACION 2 15 30
MVED-202 MARKETING MIX. 1 0 30 CON EL
MARKETING DE CONSUMIDOR Y
SERVICIOS FIDELIZACION
MVED-203 ESTRATEGIA DE 1 0 30 Total por periodo 10 75 150
FIJACION DE :
PRECIOS. Periodo 5
DISTRIBUCION -
- MVED-501 LOGISTICA. 3 30 30
MVED-204 ESTRATEGIAS DE 1 15 30 DIRECCION
PRODUCTOS Y COMERCIAL.
GAMA. PLANIFICACION
ESTRATEGIAS DE CAMPANA VENTAS.
MARCA ORGANIZACION
MVED-205 ESTRATEGIA DE 1 0 30 EQUIPO VENTAS
COMUNICACION. MVED-502 SEMINARIO DE 1 0 o0
PROMOCION Y INVESTIGACION i
MERCHANDISING -
: MVED-503 SELECCION Y 2 15 30
MVED-206 ESTRATEGIA DE 1 15 0 FORMACION RED
INTERNALIZACION. DE VENTAS.
CREATIVIDAD E PROCESO DE LA
INNOVACION ACTIVIDAD
Total por periodo 8 45 120 COMERCIAL.
- COSTOMER
Periodo 3 RELATIONSHIP
Codgo  Asgnawra  CR HT HP PreReq CoReg  MinCR crvy
(CRM)
B80T IS IoN | t o0 0 MVED-504 ESTRATEGIA 3 15 60
. COMERCIAL Y
MVED-302 TRANSFORMACION 2 15 30 CANALES
DIGITAL DE LAS DIGITALES. NEURO
ORGANIZACIONES. VENTAS
PLAN DE -
MARKETING DIGITAL Total por periodo 9 60 120
MVED-303 ANALITICA WED. 2 15 30
SEO/SEM. GOOGLE
ANALYTICS

Descripcion de

simbolos requeridos para cursar la asignatura.

CR: créditos; HT: horas teoria; HP: horas practica; Pre-Req: prerrequisitos; Co-Req: correquisitos; Min. CR: minimo de créditos aprobados
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MAESTRIA EN DIRECCION DE MARKETING, VENTAS Y ESTRATEGICA DIGITAL

8067-01
Periodo 6

MVED-601 DISENO DE LA 3 30 30
EXPERIENCIA
CLIENTE. ANALISIS
Y MEDICION

MVED-602 CICLO DE LA VIDA 3 30 30
DEL CLIENTE
CUSTOMER JORNEY
MAP

MVED-603 MULTICANALIDAD. 3 30 30
LAECEN
ENTORNOS
DIGITALES

MVED-700 TRABAJO FINAL 5 0 0
Total por periodo 14 9 90

TOTAL del Pensum 8067-01 59 390 720

Descripcion de CR: créditos; HT: horas teoria; HP: horas practica; Pre-Req: prerrequisitos; Co-Req: correquisitos; Min. CR: minimo de créditos aprobados
simbolos requeridos para cursar la asignatura.
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